DIRIGIDOS A TRABAJADORES OCUPADOS

Plazas limitadas para desempleados y Administracion Pablica

ANALITICA WEB PARA MEDIR RESULTADOS
DE MARKETING

= Modalidad: PRESENCIAL.

& Duracion: 30 horas.

@ Programa:

1. INTRODUCCION A LA ANALITICA WEB

2. PERFORMANCE MARKETING

2.1. Ventajas que nos ofrece el performance marketing.

2.2. La evolucién del marketing on-line: branding vs. Performance.
2.3. Evolucién hacia el marketing de ofiliados.

3. LA TOMA DE DECISIONES BASADAS EN DATOS
3.1. Tenemos que dejar de hacer reporting y hacer andlisis.
3.2. Consejos para realizar analitica web.

3.3. La andlitica web y el e-mail marketing deben complementarse.
3.4. Andlitica web, SEM y SEO.

3.5. La planificacién de medios.

3.6. Analitica y los programas de dfiliacion.

3.7. Web 2.0, la analitica debe ir mas alla de la web.

3.8. Analisis del buzz marketing.

3.9. Reputacién on-line.

3.10. Usabilidad y disefio de interaccién en la web.

4. A/B MULTIVARIATE TESTING
5. GOOGLE ANALYTICS Y OTRAS HERRAMIENTAS

6. MEDICION Y OPTIMIZACION DE LOS PROCESO$S DE NUESTRA WEB

CONTACTA CON NOSOTROS 31 TIENES CUALQUIER DUDA O CONSULTA

C.F. ECOS Teléfono 976 44 75 01
Plaza del Portillo, 6, local Mail: centrodeformacion@ecos.es




